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10 PASSOS
PARA MELHORAR

SUA ESTRATEGIA
NAS REDES
SOCIAIS




As redes soclals mudaram de forma definitiva a maneira de
INteragirmos com nossos fillados e fazermos politica. Altera-
ram a forma de interagir, responder demandas e atender as
necessidades locals. Independente de sua atuacao ser focada
Nno ambito municipal, estadual ou nacional a internet e sua
conexao on-line com seu publico.

Fssa e a sua oportunidade de transtormar fas, seguidores,
leitores e simpatizantes em potenciais eleitores e embaixa-
dores dos valores do Republicanos. As redes soclais ofere-
cem uma visibilidade que nenhuma outra plataforma te ofe-
rece.

Com todo esse poder politico, mobilizacao e alcance estra-
teqgico, as redes soclals devem ser uma prioridade para todos
0S nossos fillados e quadro politico.

Dito 1sso, como construir uma estrategia de acao eficaz nas

redes?
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1- CONHECA SEU
PUBLICO-ALVO

AS redes soclals permitem a analise demografica detalhada

de seus usuarios e seguidores. Reserve tempo para pesquisatr,
segmentar e entender como sua audiencila usa a internet e,
malils importante, quails sao seus reals interesses e assuntos
gue Interagem. Voce também deve analisar a plataforma de
uso preferencial de seus eleltores para definir qual estratéegia

devera ser usada e onde seus esforcos devem ser focados.

2 - MANTENHA-SE FIEL
AOS SEUS VALORES

No seculo 21, internet € marcar posi¢cao. Defina muito bem

seus valores e transmita de forma clara e concisa aos seus
seguldores tudo que voce acredita e defende. Afinal, ninguém
coloca seu voto em politico que fica em cima do muro. Nao
tenha medo de defender o que voce acredita.

Mantenha um padrao de cores, fontes, fotos e graficos, para
garantir de que independente da platatorma usada, seu con-

teudo seja facilmente identificado.
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3 - PLANEJE O QUE
SERA PUBLICADO COM

ANTECEDENCIA

Antes de sair publicando tudo
gue imagina ser relevante, tire um
tempo para pensar com calma
gual a mensagem e objetivo de
cada post. Nao importa se € uma
postagem no Facebook ou Twit-
ter, cada palavra deve dar suporte
a0 seu objetivo final.

Se seu planejamento e objetivo é
dar relevancia a um determinado
assunto, tenha um planejamento
semanal e mensal de como abor-
dara o tema e como respondera

eventuals questionamentos.
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4 - TENHA UMA ESTRATEGIA

MULTIPLATAFORMA

Os politicos e empresas que estao obtendo sucesso tanto

nas redes socials como no mundo politico, estao constante-
mente expandindo sua Influencia em diferentes platatormas.

Conheca seu publico e monte estrategias diferenciadas para

cada canal.
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5 - INTERAJA COM SUA
AUDIENCIA

ApPOS conhecer seus eleltores, planejar e montar sua estrate-
gla, chegou a hora de interagir com sua audiencia. lenha
sempre como foco manter seu publico se sentindo de forma
especlal. Responda comentarios, faca lives e posts com as
sugestdes e preocupacdes demonstradas pelo seu publico. E
de extrema importancia manter esse contato consistente e

feito de forma profissional.

6 - NAO SE TORNE
MONOTEMATICO

Ter bandeiras definidas € iImportante e necessario, mas faca

uma alternancia de conteudos, inclusive com sua vida pes-
soal e momentos intimos, variacao de fotos, videos, links e
até somente texto (a depender da platatforma). Forneca infor-
macoes de facil entendimento, garantindo que o assunto seja
compreendido apenas ao olhar a imagem e, ainda, links para
guem quiser aprimorar o assunto. O objetivo e garantir inte-

racao e compartilhamento.
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7 - SIGA A FORMULA
DO SUCESSO

No marketing digital, costumamos seguir a regra do “/0-307,

onde mantemos /0% do conteudo voltado para o engaja-
mento e 530% para a promoc¢ao pessoal. Os /0% devem ser de
assuntos interessantes ao seu publico, para promover o en-
gajamento e compartilhamento. Com isso, mantemos o en-
gajamento da audiencia e e possivel garantir, com o tempo, a
valorizacao e multiplicacao de tudo que e postado. Nos
outros 50% foque no seu trabalho diario, convic¢coes religio-

sas, familia etc...

8 - SIGA OS “VIRAIS"

Com um mundo cada vez mais globalizado e o uso de redes
soclals em crescimento, siga 0os assuntos mais falados no mo-
mento, hashtags e historias relevantes. Manter suas posta-
gens atualizados com o momento é a melhor forma de garan-

tir um marketing de sucesso e um grande alcance organico.
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9 - DADOS, MAIS DADOS,
REVISAO E RETRABALHO

Pesquisa, Interpretacao das metricas e ajuste nas estrate-

glas devem ser pontos diarios de trabalho de qualquer
equipe envolvida nas redes socilails. Google Analytics e Face-
book Ads oferecem um amplo banco de dados para nortear
suas decisoes e gular sua estrategia. Use essas informacoes
da maneira mais tecnica possivel criando conteudos que Im-
pactem de forma profunda seus eleitores. Avalie o que deu
certo e o que fol perda de tempo.

Com essas Informacoes, ajuste sua estrategia mensalmente,
com avallacoes semanais. Redes sociails sao fluidas e 1Sso
significa gue sua estratégia nao deve ser engessada. Nao

tenha medo ou receio de mudancas.
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10 - SE TORNE UM
MULTIPLICADOR DO
REPUBLICANOS

Converse com seus amigos e familiares sobre nosso partido.

Tenha na “ponta da lingua” os nossos valores e o que defen-
demos. Nao tenha vergonha de falar sobre politica e nem do
gue voce acredita. Conheca nosso plano de governo e se
torne um influenciador em seu municiplo.

Fale com seu secretario Estadual do Jovens Republicanos e
solicite o conteudo gerado pela Secretaria Nacional para

atualizar de forma continua suas redes pessoals e do partido.
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Bruno Goes

Coordenador de Comunicacao
e Midias Sociais

Regina Duvirgem

Coordenadora de Comunicacao
e Midias Sociais

Julho/2020

Nenhuma parte desta obra pode
ser apropriada e estocada em siste-
ma de banco de dados ou processo
similar, em qualquer forma ou meio,
seja eletronico, de fotocopia, grava-
cao etc,, sem permissao dos deten-
tores do copyright. Publicacao de
cunho iInformativo e de prestacao de
Servico. Seu conteudo nao pode ser
alterado ou reproduzido sem autori-
Zacao.

Este material nao e produzido para

venda ou qualquer fim comercial.

WWW.REPUBLICANOS10.0RG.BR
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